
F I R M A :

Business-Profile auf relevanten Plattformen erstellen und professionell
i i h

Markenauftritt konsistent halten (Name, Logo, Farben, Tonalität).

Bio optimieren mit klarer Positionierung und Website-Link.

Content-Plan erstellen (Kurzvideos, Mehrwert, Call-to-Action).

Hashtags, Werbetexte und Veröffentlichungsrhythmus strategisch festlegen.

individuelles Unternehmens-GPT zur Prozessunterstützung einsetzen.

Google-Unternehmensprofil vollständig optimieren.

Google-Bewertungen systematisch aufbauen.

Google Search Console einrichten und überwachen.

Relevante Automatisierungen identifizieren.

Kampagnenstrategie mit klaren Zielen definieren.

Meta-Pixel korrekt integrieren.

Saisonale Aktionen strategisch einsetzen.

Standortbasierte Werbung schalten.

Wettbewerbsanzeigen analysieren.

S O C I A L  M E D I A  

T O O L S

K A M P A N G N E N

D A T E :

A K I B Y T E  -  D i g i t a l e  W a c h s t u m s  C h e c k l i s t e



Shop-Struktur und Navigation optimieren.

Produktseiten mit starken USPs und CTAs verbessern.

Google Merchant Center korrekt anbinden.

Produktfeed-Fehler beheben.

Technische SEO (H-Struktur & Schema) optimieren.

Terminbuchungssystem integrieren.

Automatisierte Lead-Follow-ups einrichten.

Verkaufsskripte strukturieren.

Newsletter-Automationen aufsetzen.

Recruiting-Strategie definieren.

Stellenanzeigen strukturiert veröffentlichen.

Karriereseite integrieren.

Social Recruiting nutzen.

Bewerbungsprozess vereinfachen.

O N L I N E  S H O P S

S A L E S  &  A U T O M A T I O N E N  

R E C R U I T I N G

F I R M A : D A T E :


